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Meine Freude, Sie zur ersten Verleihung des «Awards f!r Marketing + 
Architektur» begr!ssen zu d!rfen, ist riesig. Besonders stolz bin ich 
auf die starke Resonanz bei Architekten und Unternehmen, die ihre 
Objekte eingereicht haben. Mehrere Dutzend spannende und hoch-
wertige Eingaben sind durch die Jury bewertet worden. Mein grosser 
Dank gilt auch unseren Sponsoren, den engagierten Mitgliedern der 
Jury wie auch allen Journalisten, Unternehmern, Mitarbeitern und 
Interessierten, die sich f!r dieses Projekt engagiert haben. 
Dank der eigenen Geschichte besch"ftigt sich auch das Kultur- und 
Kongresszentrum Luzern KKL intensiv mit dem Thema Corporate 
Architecture und unterst!tzt das Projekt von Anfang an als Location-
partner. Herzlichen Dank#
Wir beleuchten durch den Award eine Thematik, in der viel Entwick-
lungspotential schlummert. Wecken wir diesen schlafenden Tiger 
und entwickeln eine neue und gemeinsame Sprache#
Ich freue mich auf die entstehenden Folgeprojekte und nat!rlich be-
reits auf den 2. Award f!r Marketing + Architektur am 23. April 2010 
im KKL Luzern# 

 Urs Bratschi
  Gesch"ftsf!hrer Baukoma AG und Initiant 
 des Awards 2008 f!r Marketing + Architektur

Liebe Leserin, lieber Leser
Einige Personen werden sich fragen, was 
Marketing mit Architektur zu tun hat und 
wof!r der Award steht? Auch ich ben$tigte 
eine gewisse Zeit, um diesen Zusammen-
hang zu verstehen und mich dem Thema 
Corporate Architecture anzun"hern. 
Beim Gang durch Gewerbezonen und 

Shoppingzentren ist mir immer wieder aufgefallen ± und machen 
Sie diesen Vergleich doch selber einmal ± wie wenig Unter-
nehmen mit ihren Geb"uden und R"umen kommunizieren. 
Sie unterscheiden sich ja h"ufig weder in Form und Materialisie-
rung, noch in der Licht- und Innenarchitektur von ihrer sch"rfsten 
Konkurrenz. Diese tausendfach verpassten Chancen, Unterneh-
mens- und Markenwerte dreidimensional sicht-, f!hl- und fassbar 
zu machen, motivierten mich zur Kreation dieses Awards# 
Ich w!nsche mir, Unternehmer, Architekten und Marketingfach-
leute auf die gemeinsame Thematik zu sensibilisieren und 
gegenseitig Respekt, Vertrauen und Verst"ndnis zu schaffen. 
Am 11. April 2008 wollen wir aber zuallererst die bereits errichte-
ten Leistungen auszeichnen und w!rdigen. Auch anhand dieser 
Beispiele k$nnen neue Wege und L$sungsans"tze aufgezeigt 
werden.

Editorial ± denn Sie gleichen sich noch
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